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UKHD UND MFHD – BESONDERE MARKEN IM WANDEL

MODERNER, FRISCHER, FLEXIBLER

Wir sind stolz auf unsere Marken „Universitätsklinikum Heidelberg“ und „Medizinische Fakultät Heidel-
berg“ – sie sind bekannt, weisen ein positives Image auf und unterstützen den Auftritt unseres Hauses 
nach innen und außen. Grundlage hierfür war ein klar definiertes Corporate Design, das die Exzellenz von 
Universitätsklinikum und Medizinischer Fakultät Heidelberg in nationaler und internationaler Patienten-
versorgung, Forschung und Lehre hervorragend transportieren und unverwechselbar darstellen konnte. 

Die rasante Digitalisierung der vergangenen Jahre mit neuen mobilen Kommunikationswegen und -geräten
hat jedoch stetig neue Anforderungen für Kommunikation und Markenführung mit sich gebracht. 
Gerne haben wir dies als Chance begriffen und einen Relaunch unseres Corporate Designs initiiert. 
	
Wichtig war uns bei der Ausarbeitung eines neuen Außenauftritts, ein zeitgemäßes Design mit traditio-
nellen Werten zu verknüpfen, den Marken neue Orientierung und mehr Plakativität zu verleihen und 
dennoch das Positive der bisherigen Markenidentität beizubehalten. Kernelemente sind ein neues Logo, 
die Einführung eines Akronyms sowie eine Modernisierung von Farb- und Schriftwelt. Unser hoher Tradi-
tionsbezug soll durch die neue Gestaltung ebenso vermittelt werden, wie die Innovationskraft, Dynamik 
und Offenheit unseres Hauses.  

Das Corporate Design kann nur dann seine volle Wirkung nach innen und außen erzielen, wenn es
in der vorgeschriebenen Form genutzt wird. Deshalb möchten wir betonen, dass die in diesem Styleguide 
formulierten Gestaltungsrichtlinien als verbindlich anzusehen sind.

Die Abteilung Unternehmenskommunikation steht Ihnen bei inhaltlichen und technischen Fragen jeder-
zeit gerne zur Verfügung.

Prof. Dr. Annette Grüters-Kieslich          		   
Leitende Ärztliche Direktorin			 
Vorstandsvorsitzende Universitätsklinikum Heidelberg

Prof. Dr. Wolfgang Herzog	
Dekan der Medizinischen Fakultät Heidelberg	
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UNSERE WERTE

1386 PRÄGT EXZELLENZ.
Wir blicken auf jahrhundertelange Erfahrung zurück. Ideal wird dieser Traditionsbezug durch 
die Original-Siegel der Universität und Medizinischen Fakultät Heidelberg transportiert. Kombiniert durch 
eine moderne Schrifttypografie entsteht die Brücke zwischen Tradition und Moderne. 

2030 AM HORIZONT. 
Wir entwickeln neue Ideen und eröffnen Dimensionen. Wir setzen Maßstäbe auf dem Heidelberger 
Wissenschaftscampus und weit darüber hinaus und stärken das Heidelberger Renommee. 
Die ausdrucksstarke Platzierung der Wortmarke „Heidelberg“ im Logo unterstreicht dies.

24/7 ALS BASIS. 
Wir prägen und leben medizinischen Fortschritt. Ein modernes Akronym mit frischem Schwungbogen in 
lebhafter Farbgebung greift dies auf. Der gestalterische Bruch zum traditionelleren Logo erzeugt einen 
lebendigen Spannungsbogen.

4YOU.
Wir arbeiten mit und für den Menschen, erleben spannende und inhaltsstarke Geschichten in Forschung, 
Patientenversorgung und Lehre. Gerne möchten wir diese Erfahrungen teilen. „Storytelling“ wird ein 
zentraler Ansatz unserer Kommunikation. Dies gibt uns die Chance, ins Gespräch zu kommen und unsere 
Arbeit näherzubringen.
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MARKENRELAUNCH 2017

UNSERE MARKENREISE
Seriosität und Klarheit, hoher Bekanntheitsgrad und ein gutes Image prägen seit vielen Jahren unsere 
Marken „Universitätsklinikum Heidelberg“ und „Medizinische Fakultät Heidelberg“. Doch die moderne, 
digitale Kommunikation stellte immer wieder neue Anforderungen an unser Markenbild. Es war „Time to 
change!“. 

UNSER VORGEHEN
Die Umsetzung des Corporate Designs erfolgt in mehreren Schritten und mit einer zeitlichen Übergangs-
phase: Noch gültige Materialien finden weiter Verwendung, neue Produkte werden ab sofort im neuen 
Design erstellt. 

VERBINDLICHKEIT CI/CD 
Gemeinsamkeit erzielt größere Effekte als Individualität und Geschmacksvielfalt. Der Wiedererkennungs-
wert der Marke wird durch einen einheitlichen, wiederkehrenden Auftritt erhöht und die Werte, für die 
unser Haus steht – Tradition, Innovation, Dynamik und Nähe – werden einprägsamer vermittelt. 

Um diese Einheitlichkeit und Stärke zu erreichen, muss das neue Design in allen Bereichen des 
Klinikums und der Fakultät eingehalten werden und ist verbindlich. Die Wahrung und Auslegung des 
Corporate Designs obliegt der Unternehmenskommunikation von Universitätsklinikum und Medizini-
scher Fakultät.

STYLEGUIDE
Der Styleguide ist das Herzstück unserer Markenorientierung und das Fundament unseres einheitlichen 
Auftritts. Er bietet einen informativen Überblick über die wichtigsten Merkmale und Daten des Corporate 
Designs und legt fest, wie Unternehmenslogos, Akronym und andere Gestaltungselemente in der Öffent-
lichkeit genutzt werden dürfen.  
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BASISELEMENTE

LOGO

Ein neues Logo, das Tradition und Moderne verbindet – weiterhin bleiben die Siegel der Universität 
und der Fakultät Bestandteil. Für den Text wurde eine neue und modernere Schrift verwendet, die Proxi-
ma Nova in zwei Schriftschnitten und in ausgeglichener Anordung zu den Siegeln. Das Logo des UKHD 
erscheint in der Primärfarbe C 100, M 20,Y 0,K 60, 100 % oder negativ auf dunklem Hintergrund. Sonder-
fälle werden durch die Unternehmenskommunikation entschieden. Die Abstände der einzelnen Elemente 
werden definiert durch den Zeilenabstand (a). Der Abstand der Siegel zum Text beträgt den doppelten 
Zeilenabstand, die Siegel haben zueinander einfachen Zeilenabstand. Die Typografie wurde so modifi-
ziert, dass das Logo quadratisch angeordnet ist. Das Logo darf nicht verändert werden.

Für die Verwendung des neuen Logos negativ auf dunklem Hintergrund ist das Siegel der Universität 
leicht überarbeitet worden. Der Kopf des Apostel Petrus als Schutzpatron der Universität wird nicht invers 
gesetzt.

Wenn das Logo auf farbigen Flächen steht, ist die dafür vorgesehende Negativ-Variante des Logos zu 
verwenden.

Für internationale Publikationen des Universitätsklinikums Heidelberg steht das Logo in Englisch zur 
Verfügung.

UNIVERSITÄTS
KLINIKUM
 HEIDELBERG

a = 1 x Zeilenabstand

a

a
a

a

a

PROXIMA NOVA LIGHT

PROXIMA NOVA SEMIBOLD
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AKRONYM

Ein Akronym mit Schwungbogen zur vereinfachten Kommunikation und leichteren Erkennbarkeit unseres 
Hauses – in der Primärfarbe Blau. 

Der Schwungbogen ist in der Sekundärfarbe Cyan oder negativ auf dunklem Hintergrund gehalten.

Das Akronym erscheint immer zusammen mit dem Logo, um erlernt zu werden. 
Es steht unten rechts, diagonal zum Logo, mit einem definierten Schutzraum.  

Das Akronym mit Schwungbogen und negativ auf dunklem Hintergrund:

Das Akronym wird bei einem internationalen Auftritt unverändert verwendet.
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BASISELEMENTE

TYPOGRAFIE

Die Kombination aus zwei unterschiedlichen Schrifttypen prägt den Markenauftritt.

PROXIMA NOVA

Die Hausschrift Proxima Nova ist ein wesentlicher Bestandteil des neuen Erscheinungsbildes. Sie kommt 
beim Logo und als Head- bzw. Subline in zwei unterchiedlichen Schriftschnitten zum Einsatz.

DIE PROXIMA NOVA LIGHT WIRD FÜR HEADLINES VERWENDET

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 - –! ? & + § ; = % „ ( ) * @

DIE PROXIMA NOVA SEMIBOLD WIRD FÜR SUBLINES VERWENDET

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 - –! ? & + § ; = % „ ( ) * @

META

Die bisherige Hausschrift Meta wird weiterhin für Fließtexte bei den Printprodukten verwendet. Alternativ 
und in Ausnahmefällen, wenn die Meta z. B. nicht zur Verfügung steht, darf die Calibri verwendet werden.

Meta Roman Normal wird für Fließtext verwendet

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 - –! ? & + § ; = % „ ( ) * @

Meta Medium Normal wird für Hervorhebungen im Fließtext verwendet

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 - –! ? & + § ; = % „ ( ) * @
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Das Farbspektrum wird durch die Farben Blau und 
Cyan geprägt. Im Zusatzfarbenbereich stehen vier 
weitere Farben zur Auswahl.

FARBEN

Der Grauton ist mit 100 % für den Fließtext zu 
verwenden und ist zugleich Sekundärfarbe der 
Medizinischen Fakultät.

CMYK: 100/20/0/60

RGB: 0/74/111

Pantone: 3025

HEX: 004a6f

PRIMÄRFARBE

SEKUNDÄRFARBE

ZUSATZFARBEN

CMYK: 100/0/0/0

RGB: 0/159/227

Pantone: Process Cyan

HEX: 009ee3

CMYK: 5/3/0/80

RGB: 84/84/85

Pantone: Cool Grey 11

HEX: 535455

CMYK: 0/60/100/5

RGB: 230/121/0

Pantone: 152

HEX: e67800 

	 100 %	 80 %	 60 %	 40 %	 20 %

	 100 %	 80 %	 60 %	 40 %	 20 %

	 100 %	 80 %	 60 %	 40 %	 20 %

	 100 %	 80 %	 60 %	 40 %	 20 %

CMYK: 5/10/20/25

RGB: 199/189/173

Pantone: 7528

HEX: c6bcad

CMYK: 90/0/50/0

RGB: 0/162/149

Pantone: 3275

HEX: 00a194
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BASISELEMENTE IN DER ANWENDUNG

SCHUTZRAUM, RASTER UND PLATZIERUNG

Das Logo hat einen nach einem Raster festgelegten Stand und ist zur besseren Abgrenzung und Lesbarkeit 
auf einem Quadrat platziert. 

Das Quadrat misst 46 x 46 mm bei einem Format bis zu DIN A4 und einem Logo mit der Größe 40 x 40 mm.

Bei vollflächigen Bildern hat das Quadrat einen Blur-Effekt (Weichzeichner) und wird bei der positiven 
sowie negativen Variante eingesetzt. Der Blur-Effekt des Quadrats wird mit einem Weichzeichnerfilter und 
einer leichten Tranzparenz erzielt. Der Ausschnitt des Bildes mit Blur-Effekt wird direkt über das hochauf-
gelöste Bild gelegt.

Das Raster bietet unterschiedlichste Gestaltungsmöglichkeiten. So kann entweder ein Bild (statt vollflä-
chig) oder eine Farbfläche (Zusatzfarben) hinterlegt werden. Die Höhe des Bildes/der Farbfläche kann von 
unten nach oben, nach Einhaltung des Rasters, variieren. Die Fläche oberhalb des Rasters ist weiß, dabei 
steht das Logo auf einem imaginären weißen Quadrat. 

Der definierte Schutzraum um das Logo und das Akronym beträgt mindestens 10 mm. Er stellt das absolute 
Minimum eines angrenzenden Elements dar.

Verkleinerung 50 %

10 mm

10 mm

10 mm

10 mm

23 MM = HALBES QUADRAT

44 MM = BEGINN RASTER

QUADRAT 46 X 46 MM

LOGO 40 X 40 MM

ABSTAND RAND 7 MM

SPALTENABSTAND 3 MM

ABSTAND RAND 7 MM

TITELSEITE A4

A
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ta
nd
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m

Abstand Rand 23 mm

Schutzraum 10 mm
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23 MM = HALBES QUADRAT

BEGINN RASTER
UNTERKANTE KLINIKUM

QUADRAT 46 X 46 MM

LOGO 40 X 40 MM

ABSTAND RAND 7 MM

SPALTENABSTAND 3 MM

ABSTAND RAND 7 MM
Verkleinerung 50 %

DAS BILD/DIE FARBFLÄCHE KANN 
NACH BEDARF INNERHALB DES 
RASTERS VERSCHOBEN WERDEN

23 MM = 
HALBES QUADRAT

DIN-Format A4

DIN-Lang-Format
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BASISELEMENTE IN DER ANWENDUNG

ANWENDUNG AUF A4-FORMATEN UND KLEINER

Die Größe des Logos bei einem A4-Format ist auf 40 x 40 mm festgelegt. Das Akronym hat eine Gesamt-
höhe von 20 mm.

Die definierte Größe wird unverändert auf kleinere Formate (DIN A5, Lang-DIN, Visitenkarte etc.) 
übernommen.

Ausnahme
Nur wenn die Klinik als einer von Vielen, z. B. in einem Kooperationsprojekt oder als Mitveranstalter, 
auftritt, darf das Logo max. bis zu 50 % verkleinert werden!

Empfehlung
Die Schritte der Verkleinerung von 100 % zu 50 % sollten in 10 % -Schritten unternommen werden.

40 mm

40
 m

m

50 % Verkleinerung von Originalgröße 
bei Formaten bis A4
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50 % Verkleinerung

Visitenkarte 85 x 55 mm

DIN-Format A5

DIN-Format A4

DIN-Lang-Format
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BASISELEMENTE IN DER ANWENDUNG

ANWENDUNG AUF FORMATEN GRÖSSER ALS A4

Regelung
Bei größeren DIN-Formaten wird die definierte Größe (DIN A4) des Logos und des Rasters entsprechend 
vergrößert und angepaßt. Zur Orientierung sind die Skalierungen für die wichtigsten DIN-Hochformate 
unten aufgeschlüsselt.

DIN A 4  ➔  DIN A 3 = 141 %
DIN A 4  ➔  DIN A 2 = 200 %
DIN A 4  ➔  DIN A 1 = 283 %
DIN A 4  ➔  DIN A 0 = 400 %

Verkleinerung 20 %

46 MM = HALBES QUADRAT

BEGINN RASTER
UNTERKANTE KLINIKUM 88 MM

QUADRAT 92 X 92 MM

LOGO 80 X 80 MM

ABSTAND RAND 14 MM

SPALTENABSTAND 6 MM

ABSTAND RAND 14 MM

TITELSEITE A2

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT
BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA SEMIBOLD

Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman

20
 m

m

20 mm

32,5 MM = HALBES QUADRAT

BEGINN RASTER
UNTERKANTE KLINIKUM 62,5 MM

QUADRAT 65 X 65 MM

LOGO 56,5 X 56,5 MM

ABSTAND RAND 10 MM

SPALTENABSTAND 4,26 MM

ABSTAND RAND 10 MM

TITELSEITE A3

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT
BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA SEMIBOLD

Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman

14
 m

m

14 mm

23 MM = HALBES QUADRAT

BEGINN RASTER
UNTERKANTE KLINIKUM 44 MM

QUADRAT 46 X 46 MM

LOGO 40 X 40 MM

ABSTAND RAND 7 MM

SPALTENABSTAND 3 MM

ABSTAND RAND 7 MM

TITELSEITE A4

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT
BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA SEMIBOLD

Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman

DIN-Format A4

DIN-Format A2

DIN-Format A3
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Verkleinerung 20 %

TITELSEITE A1

Logogröße A0 160 x 160 mm
Abstand Rand 40 x 40 mm

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT
BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA SEMIBOLD

Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman

92 MM = HALBES QUADRAT

BEGINN RASTER
UNTERKANTE KLINIKUM 177 MM

QUADRAT 184 X 184 MM

LOGO 160 X 160 MM

ABSTAND RAND 28 MM

SPALTENABSTAND 12 MM

ABSTAND RAND 28 MM

TITELSEITE A0

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT
BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA SEMIBOLD

Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman

ABSTAND RAND 20 MM

BEGINN RASTER
UNTERKANTE KLINIKUM 126 MM

65 MM = HALBES QUADRAT

QUADRAT 130 X 130 MM

LOGO 115 X 115 MM

ABSTAND RAND 20 MM

SPALTENABSTAND 8,6 MM

TITELSEITE A1

28,5 mm

28
,5

 m
m

DIN-Format A1

DIN-Format A0
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BEISPIELE

TITELSEITEN FLYER

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. DREIZEILIGE 
HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT, 
12-14 PT VERSALIEN

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. ZWEIZEILIGE SUBLINE 
PROXIMA NOVA SEMIBOLD, 10 PT VERSALIEN

Blindtext für Kliniknamen, Meta Regular Normal, 10 pt

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. DREIZEILIGE 
HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT, 
12-14 PT VERSALIEN

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. ZWEIZEILIGE SUBLINE 
PROXIMA NOVA SEMIBOLD, 10 PT VERSALIEN

Blindtext für Kliniknamen, Meta Regular Normal, 10 pt

Für die Titelseite des Flyers werden unterschiedliche Gestal-
tungsmöglichkeiten angeboten. Als Grundlage dafür dient das 
Gestaltungsraster. Je nach Bedarf kann nach dem Raster mit 
einem Bild, einer Farbfläche oder beidem gearbeitet werden.

Dieses Prinzip ist auch bei Broschüren und Postern anzuwenden.
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BLINDTEXT FÜR EINE MAX. DREIZEILIGE 
HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT, 
12-14 PT VERSALIEN

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. ZWEIZEILIGE SUBLINE 
PROXIMA NOVA SEMIBOLD, 10 PT VERSALIEN

Blindtext für Kliniknamen, Meta Regular Normal, 10 pt

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. DREIZEILIGE 
HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT, 
12-14 PT VERSALIEN

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. ZWEIZEILIGE SUBLINE 
PROXIMA NOVA SEMIBOLD, 10 PT VERSALIEN

Blindtext für Kliniknamen, Meta Regular Normal, 10 pt

HEADLINE PROXIMA LIGHT 12PT

SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD 10PT
Fließtext Meta Roman Normal maio cumque occae nonse 
nonsequam, consequ istrum esciand anderat eum reper-
nam, tem alia el ium verum rem quatur audis eos quiae 
aut prati odi ut volupta volescia et verecul lautatus eicae lit 
volorem quam aribusdaes doluptis eostis exerchi ciaerio 
nserumet libus adi utendi odicium est ipsae. Cimint entem 
lautemo ditio. Essum quas commo conseris cusaesent el 
ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost eatem 
ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori del 
iderum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta tusdam, 
in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor sundantiis 
maio incias magnimi nient, eation perum fugiae voluptae 
endae poreius eatiume venihit aut vidiam, apitin re, et 
volupta tiaepta 

SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD 10PT
Fließtext Meta Roman Norma explam, officitas doluptate 
quae pa vollore sam, sapiend endissi cum, tempore cus 
aliciae nis cus dolori illia volecest, omnis dunt.

Fließtext Meta Roman Medium Grau conseris cusaesent el 
ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost eatem 
ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori del 
iderum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta tusdam, 
in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor sundantiis 
maio incias magnimi nient, eation perum fugiae voluptae 
endae poreius eatiume venihit aut vidiam, apitin re, et vo-
lupta tiaepta tibusam sedisciis non restibus excerisit, assit 
ullent exped quod experrumquia volorro qui rempelectus 
quist endellabo. 

Fließtext Meta Roman Medium Grau conseris cusaesent el 
ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost eatem 
ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori del ide-
rum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta tusdam, in 
repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor sundantiis 
maio incias magnimi nient, eation perum fugiae voluptae 
endae poreius eatiume venihit aut vidiampuditis dolupta 
tusdam, in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor 
sundantiis maio incias magnimi nient, eation perum fugiae 
voluptae endae poreius eatiume venihit aut vidiam solorei-
unde repuditis dolupta tusdam, in repe cum nimusandist, 
occum, omnitis dolor sundantiis maio incias magnimi nient, 
eation perum fugiae voluptae endae

HEADLINE PROXIMA LIGHT 12PT

SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD 10PT
Fließtext Meta Roman Normal maio cumque occae nonse 
nonsequam, consequ istrum esciand anderat eum reper-
nam, tem alia el ium verum rem quatur audis eos quiae 
aut prati odi ut volupta volescia et verecul lautatus eicae lit 
volorem quam aribusdaes doluptis eostis exerchi ciaerio 
nserumet libus adi utendi odicium est ipsae. Cimint entem 
lautemo ditio. Essum quas commo conseris cusaesent el 
ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost eatem 
ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori del 
iderum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta tusdam, 
in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor sundantiis 
maio incias magnimi nient, eation perum fugiae voluptae 
endae poreius eatiume venihit aut vidiam, apitin re, et 
volupta tiaepta 

SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD 10PT
Fließtext Meta Roman Norma explam, officitas doluptate 
quae pa vollore sam, sapiend endissi cum, tempore cus 
aliciae nis cus dolori illia volecest, omnis dunt.

Fließtext Meta Roman Medium Grau conseris cusaesent el 
ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost eatem 
ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori del 
iderum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta tusdam, 
in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor sundantiis 
maio incias magnimi nient, eation perum fugiae voluptae 
endae poreius eatiume venihit aut vidiam, apitin re, et vo-
lupta tiaepta tibusam sedisciis non restibus excerisit, assit 
ullent exped quod experrumquia volorro qui rempelectus 
quist endellabo. 

Fließtext Meta Roman Medium Grau conseris cusaesent el 
ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost eatem 
ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori del ide-
rum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta tusdam, in 
repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor sundantiis 
maio incias magnimi nient, eation perum fugiae voluptae 
endae poreius eatiume venihit aut vidiampuditis dolupta 
tusdam, in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor 
sundantiis maio incias magnimi nient, eation perum fugiae 
voluptae endae poreius eatiume venihit aut vidiam solorei-
unde repuditis dolupta tusdam, in repe cum nimusandist, 
occum, omnitis dolor sundantiis maio incias magnimi nient, 
eation perum fugiae voluptae endae

HEADLINE PROXIMA LIGHT 12PT

Fließtext Meta Roman Medium Blau 
Fließtext Meta Roman Norma
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi 

conseris cusaesent el ipsandipsunt 
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi

Fließtext Meta Roman Medium Blau 
Fließtext Meta Roman Norma 
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi 

Fließtext Meta Roman Norma 
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi

SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD 10PT
Fließtext Meta Roman Norma explam, officitas doluptate 
quae pa vollore sam, sapiend endissi cum, tempore cus 
aliciae nis cus dolori illia volecest, omnis dunt.

Fließtext Meta Roman Medium Grau conseris cusaesent 
el ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori 
del iderum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta 
tusdam, in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor 
sundantiis maio incias magnimi nient, eation perum 
fugiae voluptae endae poreius eatiume venihit aut 
vidiam, apitin re, et volupta tiaepta tibusam sedisciis non 
restibus excerisit, assit ullent exped quod experrumquia 
volorro qui rempelectus quist endellabo. 
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HEADLINE PROXIMA LIGHT 12PT

Fließtext Meta Roman Medium Blau 
Fließtext Meta Roman Norma
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi 

conseris cusaesent el ipsandipsunt 
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi

Fließtext Meta Roman Medium Blau 
Fließtext Meta Roman Norma 
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi 

Fließtext Meta Roman Norma 
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi

HEADLINE PROXIMA LIGHT 12PT

SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD 10PT
Fließtext Meta Roman Normal maio cumque occae nonse 
nonsequam, consequ istrum esciand anderat eum 
repernam, tem alia el ium verum rem quatur audis eos 
quiae aut prati odi ut volupta volescia et verecul lautatus 
eicae lit volorem quam aribusdaes doluptis eostis exerchi 
ciaerio nserumet libus adi utendi odicium est ipsae. 
Cimint entem lautemo ditio. Essum quas commo conseris 
cusaesent el ipsandipsunt autem quatentum, optatur 
moluptiost eatem ium hitat aut aliciat eatendi dolorro vi-
dendit volori del iderum inisquatur soloreiunde repuditis 
dolupta tusdam, in repe cum nimusandist, occum, om-
nitis dolor sundantiis maio incias magnimi nient, eation 
perum fugiae voluptae endae poreius eatiume venihit aut 
vidiam, apitin re, et volupta tiaepta 

SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD 10PT
Fließtext Meta Roman Norma explam, officitas doluptate 
quae pa vollore sam, sapiend endissi cum, tempore cus 
aliciae nis cus dolori illia volecest, omnis dunt.

Fließtext Meta Roman Medium Grau conseris cusaesent 
el ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori 
del iderum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta 
tusdam, in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor 
sundantiis maio incias magnimi nient, eation perum 
fugiae voluptae endae poreius eatiume venihit aut 
vidiam, apitin re, et volupta tiaepta tibusam sedisciis non 
restibus excerisit, assit ullent exped quod experrumquia 
volorro qui rempelectus quist endellabo. 

Fließtext Meta Roman Medium Grau conseris cusaesent 
el ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost ea-
tem ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori del 
iderum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta tusdam, 
in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor sundantiis 
maio incias magnimi nient, eation perum fugiae voluptae 
endae poreius eatiume venihit aut vidiampuditis dolupta 
tusdam, in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor 
sundantiis maio incias magnimi nient, eation perum fu-
giae voluptae endae poreius eatiume venihit aut vidiam 
soloreiunde repuditis dolupta tusdam, in repe cum nimu-
sandist, occum, omnitis dolor sundantiis maio incias ma-
gnimi nient, eation perum fugiae voluptae endae
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BEISPIELE

TITELSEITEN BROSCHÜREN

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. ZWEIZEILIGE 
HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. ZWEIZEILIGE SUBLINE 
PROXIMA NOVA SEMIBOLD

Blindtext für Kliniknamen, Meta Regular Normal

Bei den Titelseiten der Broschüren sollten ganzseitige Bilder verwendet werden.

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. ZWEIZEILIGE 
HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. ZWEIZEILIGE SUBLINE 
PROXIMA NOVA SEMIBOLD

Blindtext für Kliniknamen, Meta Regular Normal

BLINDTEXT FÜR DIE HEADLINE
BLINDTEXT FÜR DIE HEADLINE
ZUR SCHRIFT//SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD//VERSALIEN

FÜR EINE MAX. DREIZEILIGE HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT, VERSALIEN
Blindtext Klinik//Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik//Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik//Abteilung Meta Normal Roman
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POSTER

Für die Poster werden unterschiedliche Gestaltungsmöglichkeiten angeboten. Als Grundlage dafür dient 
das Gestaltungsraster. Je nach Bedarf kann mit einem Bild, einer Farbfläche oder beidem gearbeitet 
werden.

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA 

NOVA LIGHT
BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA SEMI-

BOLD

Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman

46 MM = HALBES QUADRAT

BEGINN RASTER
UNTERKANTE KLINIKUM 87,7 MM

ABSTAND RAND 14 MM

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA 

NOVA LIGHT
BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA SEMI-

BOLD

Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman

20
 m

m

20 mm

QUADRAT 92 X 92 MM

LOGO 80 X 80 MM

ABSTAND RAND 14 MM

SPALTENABSTAND 6 MM

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA 

NOVA LIGHT
BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA SEMI-

BOLD

Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman

20 mm

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA 

NOVA LIGHT
BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA SEMI-

BOLD

Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA 

NOVA LIGHT
BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA SEMI-

BOLD

Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman



[ 22 ]

BEISPIELE

VISITENKARTEN, TERMINZETTEL

Die Bestellformulare für die Visiten- und Terminzettel finden Sie auf unserem Markenportal 
design.UKHD.de.

Prof. Dr. Mustermann

Ärztliche Direktorin
Vorstandsvorsitzende

Chief Medical Director
Chairwoman of the Board

Im Neuenheimer Feld 007 | 69120 Heidelberg
Tel 06221 123456 | Fax 06221 123457
k.l.muster@med.uni-heidelberg.de
www.klinikum.uni-heidelberg.de

GESCHÄFTSAUSSTATTUNG

Klinik
2.Zeile

Abteilung
2.Zeile

Prof./OA Name

Im Neuenheimer Feld XXX
69120 Heidelberg

Fon +49 06221-56 37989
Fax +49 06221-56 37989

Ihr nächster Besuch      Mo        Di       Mi       Do        Fr

Datum

Zeit

Bitte rufen Sie uns an, wenn Sie den Termin nicht 
wahrnehmen können.

Terminzettel Verkleinerung 50 %

Visitenkarte Originalgröße
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		Ambulanter	Arztbrief	
	

	
	
Seite	2	

amet.	Lorem	ipsum	dolor	sit	amet,	consetetur	sadipscing	elitr,	sed	diam	nonumy	eirmod	tempor	invidunt	ut	labore	
et	dolore	magna	aliquyam	erat,	sed	diam	voluptua.	At	vero	eos	et	accusam	et	justo	duo	dolores	et	ea	rebum.	Stet	
clita	kasd	gubergren,	no	sea	takimata	sanctus	est	Lorem	ipsum	dolor	sit	amet.	Lorem	ipsum	dolor	sit	amet,	
consetetur	sadipscing	elitr,	sed	diam	nonumy	eirmod	tempor	invidunt	ut	labore	et	dolore	magna	aliquyam	erat,	
sed	diam	voluptua.	At	vero	eos	et	accusam	et	justo	duo	dolores	et	ea	rebum.	Stet	clita	kasd	gubergren,	no	sea	
takimata	sanctus	est	Lorem	ipsum	dolor	sit	amet.	Lorem	ipsum	dolor	sit	amet,	consetetur	sadipscing	elitr,	sed	diam	
nonumy	eirmod	tempor	dolore	
	

BRIEFPAPIER UND -UMSCHLAG

Regelung
Logos von anderen Institutionen werden im rechten, mittleren Bereich des Funktionsfeldes positioniert.

DIN-Lang Briefumschlag 
Verkleinerung 50 %

Briefpapier Verkleinerung 50%

	
   	
  
	
  
Universitätsklinikum Heidelberg  ⎜ Im Neuenheimer Feld 672  ⎜ 69120 Heidelberg 

	
  	
  	
  

Prof . Dr. Hans Mustermann 
 
Leitender Oberarzt 
Chirurgische Klinik 
	
  
Ambulanter Arztrief 

Im Neuenheimer Feld 410 

69210 Heidelberg 
Tel. +49 6221 56-5353 

Fax +49 6221 56-5316 
hans.mustermann@ 
med.uni-heidelberg.de 
www.klinikum.uni-heidelberg.de 

IBAN 
BIC 

Name 

Straße 

 

PLZ ORT 

	
  
	
  
	
  
	
  
Betreff  
	
  
Sehr geehrte/r 
 
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod 
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero 
eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea 
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, 
consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et 
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo 
dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem 
ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam 
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam 
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd 
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor 
sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut 
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et 
justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est 
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, 
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed 
diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd 
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor 
sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut 
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et 
justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est 
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, 
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed 
diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd 
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor 
sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut 
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et 
justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est 
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, 
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed 
diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd 
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor 
sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor dolore invidunt 

01.12.2017 

Neurologie | Prof. Dr. Dr. h.c. W. Hacke | Im Neuenheimer Feld 400 | 69120 Heidelberg

Bereich für 

weitere Logos 

innerhalb des

Funktionsfeldes
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VORLAGEN

POWERPOINT-PRÄSENTATION

Wir raten davon ab, die Hausschriften Proxima Nova bzw. Meta für Präsentationen zu verwenden. Sie 
sind auf externen Computern nur sehr selten vorhanden – dies führt zu Darstellungsproblemen in der 
Präsentation. Die Schrift Calibri existiert auf allen Computern als PC-Standardschrift und ist die offizielle 
Powerpoint-Präsentationsschrift des Universitätsklinikums.

Logos anderer Institutionen werden unterhalb des Logos auf Höhe des Akronyms positioniert. Bei Koope-
rationen oder Gemeinschaftsveranstaltungen mit dem Klinikum kann das Logo des Universitätsklinikums 
mit den Logos der Partner auf gleicher Ebene genannt werden. 

Die Vorlagen der Powerpoint-Präsentationen finden Sie auf unserem Markenportal design.UKHD.de.

Titelvariante	
  1	
  
November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
  

Titelvariante	
  2	
  
November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
  

Zentrum	
  für	
  Molekulare	
  Biologie	
  der	
  Universität	
  Heidelberg	
  
WissenschaGsbereich	
  XXX	
  unter	
  der	
  Leitung	
  Prof.	
  Mustermann	
  
Außenstelle	
  in	
  Heidelberg/Handschuhsheim	
  
Im	
  Neuenheimer	
  Feld	
  283,	
  69120	
  Heidelberg	
  

Titelvariante	
  3	
  
November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
  

Titelvariante	
  4	
  
November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
  
November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
  

November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
  

Inhalt	
  
November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
  
November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
  

November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
  

Titelvariante	
  5	
  
November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
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Standard-Kongressposter Universitätsklinikum
Standard-Kongressposter Universitätsklinikum

40 mm

40 mm

40
 m

m

31,75mm

40 mm

84mm

Logo positiv
40,11  x 56 mm

alle Farben gesoftet 
möglich

Überschriftbeginn im Farbfeld

Überschriftbeginn max. ab hier

Logo positiv 70 % verringert
112 x 112 mm

31
,7

5 
m

m
40

 m
m

128,8 mm

Textfeld max. 600 mm

158 mm158 mm158 mm158 mm

196 mm 160,5 mm

Logo positiv 70 % verringert
112 x 112 mm Strich in Hausfarbe 100 %

3 Pt

Platz für die Überschrift auf einem Kooperationen-Kongressposter
Textfeld 761 mm

Freiraum bis hier – 
danach Gestaltung möglich
Höhe 196 mm

40 mm

31,75mm

40
 m

m

158 mm158 mm158 mm158 mm

196 mm 160,5 mm

Logo positiv 70 % verringert
112 x 112 mm Strich in Hausfarbe 100 %

3 Pt

Freiraum bis hier – 
danach Gestaltung möglich
Höhe 196 mm

40 mm

31,75mm

40
 m

m

KONGRESS-POSTER

Die Kongress-Poster, die in Powerpoint angelegt sind, liegen im Downloadbereich des Markenportals 
design.UKHD.de als Hoch- und Querformat bereit. 
Die Schrift Calibri ist die offizielle Powerpoint-Präsentationsschrift, die für Kongressposter zu verwenden ist.

Die Vorlagen der Powerpoint-Präsentationen finden Sie auf unserem Markenportal design.UKHD.de.

Logogröße A0 160 x 160 mm
Abstand Rand 40 x 40 mm

Die Postervorlagen
stehen Ihnen in A0 hoch/quer – Deutsch/Englisch  zur Verfügung.

Es gibt zwei Varianten; in einem steht das Logo in einem fiktiven  
Quadrat. Für den umlaufenden Balken können die Hausfarbe und 
die Zusatzfarben (abgesoftet)  verwendet werden. Außerdem gibt es 
die Variante für Kooperationen auf Weiß.

Zu anderen Größen
Bei Formatänderung muss das Logo proportional skaliert werden, da 
es sonst verzerrt werden würde. Das Element (Siegel mit Balken) ko-
pieren, neues Dokument anlegen, Seitengröße einrichten, Element 
einfügen und durch proportionales Skalieren anpassen. 

Hintergrund
Der Hintergrund bleibt weiß. 

Farben
Das Farbspektrum wird hauptsächlich durch die Hausfarbe Blau
und Cyan geprägt; sie sind die Primärfarben. Im Zusatzfarbenbe-
reich stehen vier weitere Farben zur Auswahl, die eine Vielfältigkeit 
der Kommunikationsmaterialien erlauben, jedoch einen konsisten-
ten und unverwechselbaren Außenauftritt gewährleisten. Die vor-
geschlagenen Zusatzfarben können als Schmuckfarben verwendet 
werden, z. B. für Diagramme und Text; Abstufungen der Farbe in 10 
%-Schritten ist möglich.

Schrift
Als Headline wird die Schriftgröße 80 Pt Hausfarbe 0/74/111 emp-
fohlen; bei der Subline Schriftgröße 33 Pt Hausfarbe.
Als Schriftart sollten Sie (alternativ zur Hausschrift Meta) die Calibri 
verwenden. Vermeiden Sie das Mischen von Schrifttypen und ver-
zichten Sie auf Zierschriften.

Dateien prüfen
auf Office 2010 (PC)
Office 2011 (Mac)

Um eine optimale Funktion zu gewährleisten, sollten die aktuellen 
Servicepacks und Office Versionen installiert sein. Bitte wenden Sie 
sich bei Problemen an den EDV-Service ihrer Klinik.

Unternehmenskommunikation/Medienzentrum
Universitätsklinikum und Medizinische Fakultät Heidelberg
www.uniklinikum-heidelberg.de/ukom

Zur Anwendung der Kongressposter-Vorlagen 
des Universitätsklinikums

RGB (Rot/Grün/Blau) Farbwerte: 

Hausfarbe

Universitätsklinikum

0/74/111

Cyan

0/159/227

 

Sand

199/189/173

Cool Grey 11

84/84/85

Grün

0/162/149

Orange

230/121/0

Logogröße A0 160 x 160 mm
Abstand Rand 40 x 40 mm

Primärfarbe

Sekundärfarbe

Zusatzfarbe

Zusatzfarbe

Zusatzfarbe

Zusatzfarbe
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VORLAGEN / FLYERTOOL

E-MAIL-SIGNATUR

Eine einheitliche E-Mail-Signatur bewirkt einen starken Außenauftritt und großen Wiedererkennungswert. 
Die E-Mail-Vorlage mit Anleitung zum Installieren der Signatur finden Sie auf unserem Markenportal 
design.UKHD.de.
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Sehr geehrte Damen und Herren,
Sed iaculis malesuada mollis. Vivamus felis magna,
vehicula in malesuada eu, luctus vel sapien. Pellentesque
nec metus vitae turpis ornare aliquam. Proin id sagittis felis.
Sed eu turpis et purus mollis rutrum nec nec urna.

Cras malesuada urna vel sem tincidunt in auctor erat
dignissim. Nulla facilisi. Vivamus dui nunc, mollis commodo
gravida eu, gravida eu augue. Integer convallis lacinia
turpis, nec lacinia dolor egestas nec. Nunc a odio ut neque
malesuada lobortis ac id libero.
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Flyer und Poster selbst erstellen – ohne Grafikkenntnisse! Mit dem Onlinetool können Sie zwei- bis acht-
seitige Flyer sowie Poster bis DIN A2 selbst erstellen.

Das Design für das Flyertool ist angepasst und erscheint mit neuem Logo und Akronym. 

Den Zugang dafür erhalten Sie über die E-Mail-Adresse: design@UKHD.de

FLYERTOOL

Verkleinerung 50 %
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4. Interdisziplinäres Herz
Symposium Heidelberg
Konotrunkale Anomalien

Samstag, 13. Mai 2017

9:00 Uhr bis 13:00 Uhr

Hörsaal der Universitäts-
Frauen- und Kinderklinik

Pränatalmedizin der Frauenklinik Heidelberg,
Pädiatrische Kardiologie Heidelberg und
Kinderherzchirurgie Heidelberg
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MARKENPORTAL | INTERNET

MARKENPORTAL

Zentraler Ort, an dem Sie ab sofort alle wichtigen Informationen zum Thema Marke finden, ist das ei-
gens erstellte Markenportal design.UKHD.de.

Hier werden künftig auch Aktualisierungen und Weiterentwicklungen des Designs präsentiert werden.

Neben einem umfangreichen FAQ-Katalog finden Sie im Markenportal auch einen großen Downloadbe-
reich für Vorlagen von Briefbögen, Powerpoint-Präsentationen sowie Kongress-Postern in unterschied-
lichen Formaten und auf Deutsch und Englisch. Ebenso sind Bestellformulare für Visitenkarten und 
Terminzettel, E-Mail-Footer, der Styleguide u.v.m. hinterlegt.
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Der Relaunch der Website, der ein zentrales Element der Markenbildung darstellt, wird 2018 umgesetzt. 
Hierfür wird ein separater Styleguide erstellt werden.

INTERNET
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KONTAKT

KONTAKT

Bei allen Fragen rund um das Corporate Design stehen Ihnen die Mitarbeiter/innen der Unternehmens-
kommunikation gerne zur Verfügung.

Von Kliniken oder Instituten beauftragte Agenturen werden gebeten, zwecks Erstabstimmung und Freigabe- 
prozess mit der Unternehmenskommunikation Kontakt aufzunehmen.

Sie erreichen uns telefonisch unter 06221 56-34220 oder per E-Mail design@UKHD.de.

IMPRESSUM

Universitätsklinikum Heidelberg und Medizinische Fakultät Heidelberg
Unternehmenskommunikation
Im Neuenheimer Feld 672
69120 Heidelberg
 
Tel: 06221 56-34220
Fax: 06221 56-33503
E-Mail design@UKHD.de
 
Stand Dezember 2017
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NUR DAS OFFIZIELLE LOGO VERWENDEN
In allen Printmedien ist die Standardversion des Logos einzusetzen. Das Logo darf nicht verändert wer-
den. Die Typografie wurde so modifiziert, dass das Logo (Siegel und Text) zu einem Quadrat angeordnet  
ist. Formale Änderungen oder die Verwendung von Logo-Bestandteilen sind nur im gestalterischen 
Kontext zulässig und bedürfen der Freigabe durch die Unternehmenskommunikation.

AKRONYM STEHT IMMER MIT LOGO
Die visuelle Präsenz des Logos wird durch die Anordnung auf einem fiktiven Quadrat verstärkt, welches 
besonders in der Negativdarstellung sichtbar ist. Das Akronym darf nicht alleine stehen, sondern wird 
diagonal zum Logo rechts unten positioniert (Ausnahme Briefpapier-Folgeseiten).

HAUSSCHRIFT BEI TEXTEN VERWENDEN
Typografische Elemente sind für das Erscheinungsbild einer Marke entscheidend – außer durch Form 
und Farbe wird es insbesondere durch die Schrift definiert und transportiert. Durch den konsequenten 
Einsatz wird eine einheitliche Darstellung erreicht. Die Hausschrift Proxima Nova (Versalien) wird für 
Headlines und Sublines verwendet, für Fließtext soll die Hausschrift Meta in den vorgesehenen Schnitten 
angewendet werden. Die Schrift Calibri existiert auf allen Computern als PC-Standardschrift und ist die 
offizielle Powerpoint-Präsentationsschrift des Universitätsklinikums. 

SCHRIFTFARBE IMMER IN PRIMÄRFARBE ODER GRAU
Die Durchgängigkeit und optimale Lesbarkeit des typografischen Auftritts wird durch eine klare und kon-
trastreiche Schriftfarbe erheblich optimiert. Die Primärfarbe Blau und die Farbe Grau (hauptsächlich für 
Texte) bilden die Grundlage für die typografische Darstellung in allen Medien.

SEKUNDÄR- UND ZUSATZFARBEN DEZENT VERWENDEN
Zu der Primärfarbe Blau kann die Sekundärfarbe Cyan dezent verwenden werden; ihr Anteil sollte immer 
deutlich geringer ausfallen. Auch der Einsatz der Zusatzfarben sollte mit Bedacht gewählt werden.

>> DER STYLEGUIDE ZEIGT EINE RICHTUNG UND WEIST DIE ELEMENTE EINES EIN-
HEITLICHEN CORPORATE DESIGNS AUS. VERANTWORTSVOLLE GESTALTERISCHE 
ARBEIT KANN ER ALLERDINGS NICHT  ERSETZEN. DER ERFOLGREICHE UMGANG 
MIT DEN GUIDELINES SETZT BEI DEN DAMIT ARBEITENDEN GESTALTERN KREATIVITÄT
UND ERFAHRUNG VORAUS.

DIE WICHTIGSTEN REGELN
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23 MM = HALBES QUADRAT

44 MM = BEGINN RASTER

QUADRAT 46 X 46 MM

LOGO 40 X 40 MM

ABSTAND RAND 7 MM

SPALTENABSTAND 3 MM

ABSTAND RAND 7 MM

TITELSEITE A4

DESIGN.UKHD.DE

 STYLEGUIDE 
NEUES CORPORATE DESIGN – MODERNER, FRISCHER, FLEXIBLER
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MFHD UND UKHD – BESONDERE MARKEN IM WANDEL

MODERNER, FRISCHER, FLEXIBLER

Wir sind stolz auf unsere Marken „Medizinische Fakultät Heidelberg“ und „Universitätsklinikum Heidel-
berg“ – sie sind bekannt, weisen ein positives Image auf und unterstützen den Auftritt unseres Hauses 
nach innen und außen. Grundlage hierfür war ein klar definiertes Corporate Design, das die Exzellenz von 
Universitätsklinikum und Medizinischer Fakultät Heidelberg in nationaler und internationaler Patienten-
versorgung, Forschung und Lehre hervorragend transportieren und unverwechselbar darstellen konnte. 

Die rasante Digitalisierung der vergangenen Jahre mit neuen mobilen Kommunikationswegen und -geräten
hat jedoch stetig neue Anforderungen für Kommunikation und Markenführung mit sich gebracht. 
Gerne haben wir dies als Chance begriffen und einen Relaunch unseres Corporate Designs initiiert. 
	
Wichtig war uns bei der Ausarbeitung eines neuen Außenauftritts, ein zeitgemäßes Design mit traditio-
nellen Werten zu verknüpfen, den Marken neue Orientierung und mehr Plakativität zu verleihen und 
dennoch das Positive der bisherigen Markenidentität beizubehalten. Kernelemente sind ein neues Logo, 
die Einführung eines Akronyms sowie eine Modernisierung von Farb- und Schriftwelt. Unser hoher Tradi-
tionsbezug soll durch die neue Gestaltung ebenso vermittelt werden, wie die Innovationskraft, Dynamik 
und Offenheit unseres Hauses.  

Das Corporate Design kann nur dann seine volle Wirkung nach innen und außen erzielen, wenn es
in der vorgeschriebenen Form genutzt wird. Deshalb möchten wir betonen, dass die in diesem Styleguide 
formulierten Gestaltungsrichtlinien als verbindlich anzusehen sind.

Die Abteilung Unternehmenskommunikation steht Ihnen bei inhaltlichen und technischen Fragen jeder-
zeit gerne zur Verfügung.

Prof. Dr. Wolfgang Herzog 	 Prof. Dr. Annette Grüters-Kieslich          	
Dekan der Medizinischen Fakultät Heidelberg	 Leitende Ärztliche Direktorin
	 Vorstandsvorsitzende Universitätsklinikum Heidelberg
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UNSERE WERTE

1386 PRÄGT EXZELLENZ.
Wir blicken auf jahrhundertelange Erfahrung zurück. Ideal wird dieser Traditionsbezug durch 
die Original-Siegel der Universität und Medizinischen Fakultät Heidelberg transportiert. Kombiniert durch 
eine moderne Schrifttypografie entsteht die Brücke zwischen Tradition und Moderne. 

2030 AM HORIZONT. 
Wir entwickeln neue Ideen und eröffnen Dimensionen. Wir setzen Maßstäbe auf dem Heidelberger 
Wissenschaftscampus und weit darüber hinaus und stärken das Heidelberger Renommee. 
Die ausdrucksstarke Platzierung der Wortmarke „Heidelberg“ im Logo unterstreicht dies.

24/7 ALS BASIS. 
Wir prägen und leben medizinischen Fortschritt. Ein modernes Akronym mit frischem Schwungbogen in 
lebhafter Farbgebung greift dies auf. Der gestalterische Bruch zum traditionelleren Logo erzeugt einen 
lebendigen Spannungsbogen.

4YOU.
Wir arbeiten mit und für den Menschen, erleben spannende und inhaltsstarke Geschichten in Forschung, 
Patientenversorgung und Lehre. Gerne möchten wir diese Erfahrungen teilen. „Storytelling“ wird ein 
zentraler Ansatz unserer Kommunikation. Dies gibt uns die Chance, ins Gespräch zu kommen und unsere 
Arbeit näherzubringen.
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MARKENRELAUNCH 2017

UNSERE MARKENREISE
Seriosität und Klarheit, hoher Bekanntheitsgrad und ein gutes Image prägen seit vielen Jahren unsere 
Marken „Universitätsklinikum Heidelberg“ und „Medizinische Fakultät Heidelberg“. Doch die moderne, 
digitale Kommunikation stellte immer wieder neue Anforderungen an unser Markenbild. Es war „Time to 
change!“. 

UNSER VORGEHEN
Die Umsetzung des Corporate Designs erfolgt in mehreren Schritten und mit einer zeitlichen Übergangs-
phase: Noch gültige Materialien finden weiter Verwendung, neue Produkte werden ab sofort im neuen 
Design erstellt. 

VERBINDLICHKEIT CI/CD 
Gemeinsamkeit erzielt größere Effekte als Individualität und Geschmacksvielfalt. Der Wiedererkennungs-
wert der Marke wird durch einen einheitlichen, wiederkehrenden Auftritt erhöht und die Werte, für die 
unser Haus steht – Tradition, Innovation, Dynamik und Nähe – werden einprägsamer vermittelt. 

Um diese Einheitlichkeit und Stärke zu erreichen, muss das neue Design in allen Bereichen des 
Klinikums und der Fakultät eingehalten werden und ist verbindlich. Die Wahrung und Auslegung des 
Corporate Designs obliegt der Unternehmenskommunikation von Universitätsklinikum und Medizini-
scher Fakultät.

STYLEGUIDE
Der Styleguide ist das Herzstück unserer Markenorientierung und das Fundament unseres einheitlichen 
Auftritts. Er bietet einen informativen Überblick über die wichtigsten Merkmale und Daten des Corporate 
Designs und legt fest, wie Unternehmenslogos, Akronym und andere Gestaltungselemente in der Öffent-
lichkeit genutzt werden dürfen.  
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BASISELEMENTE

a = 1 x Zeilenabstand

a

a
a

a

a

PROXIMA NOVA LIGHT

PROXIMA NOVA SEMIBOLD

LOGO

Ein neues Logo, das Tradition und Moderne verbindet – weiterhin bleiben die Siegel der Universität 
und der Fakultät Bestandteil. Für den Text wurde eine neue und modernere Schrift verwendet, die Proxi-
ma Nova in zwei Schriftschnitten und in ausgeglichener Anordung zu den Siegeln. Das Logo der MFHD 
erscheint in der Primärfarbe C 20, M 100,Y 90,K 0, 100 % oder negativ auf dunklem Hintergrund. Sonder-
fälle werden durch die Unternehmenskommunikation entschieden. Die Abstände der einzelnen Elemente 
werden definiert durch den Zeilenabstand (a). Der Abstand der Siegel zum Text beträgt den doppelten 
Zeilenabstand, die Siegel haben zueinander einfachen Zeilenabstand. Die Typografie wurde so modifi-
ziert, dass das Logo quadratisch angeordnet ist. Das Logo darf nicht verändert werden.

Für die Verwendung des neuen Logos negativ auf dunklem Hintergrund ist das Siegel der Universität 
leicht überarbeitet worden. Der Kopf des Apostel Petrus als Schutzpatron der Universität wird nicht invers 
gesetzt.

Wenn das Logo auf farbigen Flächen steht, ist die dafür vorgesehende Negativ-Variante des Logos zu 
verwenden.

Für internationale Publikationen des Universitätsklinikums Heidelberg steht das Logo in Englisch zur 
Verfügung.



STYLEGUIDE  [ CD RELAUNCH ]

[ 9 ]

AKRONYM

Ein Akronym mit Schwungbogen zur vereinfachten Kommunikation und leichteren Erkennbarkeit unseres 
Hauses – in der Primärfarbe Rot. 

Der Schwungbogen ist in der Sekundärfarbe Grau oder negativ auf dunklem Hintergrund gehalten.

Das Akronym erscheint immer zusammen mit dem Logo, um erlernt zu werden. 
Es steht unten rechts, diagonal zum Logo, mit einem definierten Schutzraum.

Das Akronym mit Schwungbogen und negativ auf dunklem Hintergrund:

Das Akronym wird bei einem internationalen Auftritt unverändert verwendet.
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BASISELEMENTE

TYPOGRAFIE

Die Kombination aus zwei unterschiedlichen Schrifttypen prägt den Markenauftritt.

PROXIMA NOVA

Die Hausschrift Proxima Nova ist ein wesentlicher Bestandteil des neuen Erscheinungsbildes. Sie kommt 
beim Logo und als Head- bzw. Subline in zwei unterchiedlichen Schriftschnitten zum Einsatz.

DIE PROXIMA NOVA LIGHT WIRD FÜR HEADLINES VERWENDET

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 - –! ? & + § ; = % „ ( ) * @

DIE PROXIMA NOVA SEMIBOLD WIRD FÜR SUBLINES VERWENDET

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 - –! ? & + § ; = % „ ( ) * @

META

Die bisherige Hausschrift Meta wird weiterhin für Fließtexte bei den Printprodukten verwendet. Alternativ 
und in Ausnahmefällen, wenn die Meta z. B. nicht zur Verfügung steht, darf die Calibri verwendet werden.

Meta Roman Normal wird für Fließtext verwendet

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 - –! ? & + § ; = % „ ( ) * @

Meta Medium Normal wird für Hervorhebungen im Fließtext verwendet

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 - –! ? & + § ; = % „ ( ) * @



STYLEGUIDE  [ CD RELAUNCH ]

[ 11 ]

Das Farbspektrum wird durch die Farben Rot und 
Grau geprägt. 

Der Grauton ist mit 100 % für den Fließtext zu 
verwenden.

CMYK: 20/100/90/0

RGB: 198/26/39

Pantone: 186c

HEX: c51926

PRIMÄRFARBE

SEKUNDÄRFARBE

CMYK: 5/3/0/80

RGB: 84/84/85

Pantone: Cool Grey 11

HEX: 535455
	 100 %	 80 %	 60 %	 40 %	 20 %

	 100 %	 80 %	 60 %	 40 %	 20 %

ZUSATZFARBEN

CMYK: 5/10/20/25

RGB: 199/189/173

Pantone: 7528

HEX: c6bcad

FARBEN
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BASISELEMENTE IN DER ANWENDUNG

SCHUTZRAUM, RASTER UND PLATZIERUNG

Das Logo hat einen nach einem Raster festgelegten Stand und ist zur besseren Abgrenzung und Lesbarkeit 
auf einem Quadrat platziert. 

Das Quadrat misst 46 x 46 mm bei einem Format bis zu DIN A4 und einem Logo mit der Größe 40 x 40 mm.

Bei vollflächigen Bildern hat das Quadrat einen Blur-Effekt (Weichzeichner) und wird bei der positiven 
sowie negativen Variante eingesetzt. Der Blur-Effekt des Quadrats wird mit einem Weichzeichnerfilter und 
einer leichten Tranzparenz erzielt. Der Ausschnitt des Bildes mit Blur-Effekt wird direkt über das hochauf-
gelöste Bild gelegt.

Das Raster bietet unterschiedlichste Gestaltungsmöglichkeiten. So kann entweder ein Bild (statt vollflä-
chig) oder eine Farbfläche (Zusatzfarben) hinterlegt werden. Die Höhe des Bildes/der Farbfläche kann von 
unten nach oben, nach Einhaltung des Rasters, variieren. Die Fläche oberhalb des Rasters ist weiß, dabei 
steht das Logo auf einem imaginären weißen Quadrat. 

Der definierte Schutzraum um das Logo und das Akronym beträgt mindestens 10 mm. Er stellt das absolute 
Minimum eines angrenzenden Elements dar.

Verkleinerung 50 %

10 mm

10 mm

10 mm

10 mm

23 MM = HALBES QUADRAT

44 MM = BEGINN RASTER

QUADRAT 46 X 46 MM

LOGO 40 X 40 MM

ABSTAND RAND 7 MM

SPALTENABSTAND 3 MM

ABSTAND RAND 7 MM

TITELSEITE A4

A
bs

ta
nd

 R
an

d 
10

 m
m

Abstand Rand 23 mm

Schutzraum 10 mm
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23 MM = HALBES QUADRAT

BEGINN RASTER
UNTERKANTE KLINIKUM

QUADRAT 46 X 46 MM

LOGO 40 X 40 MM

ABSTAND RAND 7 MM

SPALTENABSTAND 3 MM

ABSTAND RAND 7 MM
Verkleinerung 50 %

DAS BILD/DIE FARBFLÄCHE KANN 
NACH BEDARF INNERHALB DES 
RASTERS VERSCHOBEN WERDEN

23 MM = 
HALBES QUADRAT

DIN-Format A4

DIN-Lang-Format
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BASISELEMENTE IN DER ANWENDUNG

ANWENDUNG AUF A4-FORMATEN UND KLEINER

Die Größe des Logos bei einem A4-Format ist auf 40 x 40 mm festgelegt. Das Akronym hat eine Gesamt-
höhe von 20 mm.

Die definierte Größe wird unverändert auf kleinere Formate (DIN A5, Lang-DIN, Visitenkarte etc.) 
übernommen.

Ausnahme
Nur wenn die Fakultät als eine von Vielen, z. B. in einem Kooperationsprojekt oder als Mitveranstalter, 
auftritt, darf das Logo max. bis zu 50 % verkleinert werden!

Empfehlung
Die Schritte der Verkleinerung von 100 % zu 50 % sollten in 10 % -Schritten unternommen werden.

40 mm

40
 m

m

50 % Verkleinerung von Originalgröße 
bei Formaten bis A4
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50 % Verkleinerung

Visitenkarte 85 x 55 mm

DIN-Format A5

DIN-Format A4

DIN-Lang-Format
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BASISELEMENTE IN DER ANWENDUNG

ANWENDUNG AUF FORMATEN GRÖSSER ALS A4

Regelung
Bei größeren DIN-Formaten wird die definierte Größe (DIN A4) des Logos und des Rasters entsprechend 
vergrößert und angepaßt. Zur Orientierung sind die Skalierungen für die wichtigsten DIN-Hochformate 
unten aufgeschlüsselt.

DIN A 4  ➔  DIN A 3 = 141 %
DIN A 4  ➔  DIN A 2 = 200 %
DIN A 4  ➔  DIN A 1 = 283 %
DIN A 4  ➔  DIN A 0 = 400 %

Verkleinerung 20 %

46 MM = HALBES QUADRAT

BEGINN RASTER 
UNTERKANTE FAKULTÄT 88 MM

QUADRAT 92 X 92 MM

LOGO 80 X 80 MM

ABSTAND RAND 14 MM

SPALTENABSTAND 6 MM

ABSTAND RAND 14 MM

TITELSEITE A2

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT
BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA SEMIBOLD

Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman

20
 m

m

20 mm

32,5 MM = HALBES QUADRAT

BEGINN RASTER
UNTERKANTE FAKULTÄT 62,5 MM

QUADRAT 65 X 65 MM

LOGO 56,5 X 56,5 MM

ABSTAND RAND 10 MM

SPALTENABSTAND 4,26 MM

ABSTAND RAND 10 MM

TITELSEITE A3

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT
BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA SEMIBOLD

Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman

14
 m

m

14 mm

TITELSEITE A4

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT
BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA SEMIBOLD

Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman

23 MM = HALBES QUADRAT

BEGINN RASTER 
UNTERKANTE FAKULTÄT 44 MM

QUADRAT 46 X 46 MM

LOGO 40 X 40 MM

ABSTAND RAND 7 MM

SPALTENABSTAND 3 MM

ABSTAND RAND 7 MM

TITELSEITE A4

DIN-Format A4

DIN-Format A2

DIN-Format A3
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Verkleinerung 20 %

TITELSEITE A1

Logogröße A0 160 x 160 mm
Abstand Rand 40 x 40 mm

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT
BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA SEMIBOLD

Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman

92 MM = HALBES QUADRAT

BEGINN RASTER 
UNTERKANTE FAKULTÄT 177 MM

QUADRAT 184 X 184 MM

LOGO 160 X 160 MM

ABSTAND RAND 28 MM

SPALTENABSTAND 12 MM

ABSTAND RAND 28 MM

TITELSEITE A0

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT
BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA SEMIBOLD

Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman
Blindtext Klinik / Abteilung Meta Normal Roman

ABSTAND RAND 20 MM

BEGINN RASTER 
UNTERKANTE FAKULTÄT 126 MM

65 MM = HALBES QUADRAT

QUADRAT 130 X 130 MM

LOGO 115 X 115 MM

ABSTAND RAND 20 MM

SPALTENABSTAND 8,6 MM

TITELSEITE A1

28,5 mm

28
,5

 m
m

DIN-Format A1

DIN-Format A0
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BEISPIELE

TITELSEITEN FLYER

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. DREIZEILIGE 
HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT, 
12-14 PT VERSALIEN

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. ZWEIZEILIGE SUBLINE 
PROXIMA NOVA SEMIBOLD, 10 PT VERSALIEN

Blindtext für Kliniknamen, Meta Regular Normal, 10 pt

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. DREIZEILIGE 
HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT, 
12-14 PT VERSALIEN

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. ZWEIZEILIGE SUBLINE 
PROXIMA NOVA SEMIBOLD, 10 PT VERSALIEN

Blindtext für Kliniknamen, Meta Regular Normal, 10 pt

Für die Titelseite des Flyers werden unterschiedliche Gestal-
tungsmöglichkeiten angeboten. Als Grundlage dafür dient das 
Gestaltungsraster. Je nach Bedarf kann nach dem Raster mit 
einem Bild, einer Farbfläche oder beidem gearbeitet werden.

Dieses Prinzip ist auch bei Broschüren und Postern anzuwenden.
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BLINDTEXT FÜR EINE MAX. DREIZEILIGE 
HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT, 
12-14 PT VERSALIEN

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. ZWEIZEILIGE SUBLINE 
PROXIMA NOVA SEMIBOLD, 10 PT VERSALIEN

Blindtext für Kliniknamen, Meta Regular Normal, 10 pt

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. DREIZEILIGE 
HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT, 
12-14 PT VERSALIEN

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. ZWEIZEILIGE SUBLINE 
PROXIMA NOVA SEMIBOLD, 10 PT VERSALIEN

Blindtext für Kliniknamen, Meta Regular Normal, 10 pt

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. DREIZEILIGE 
HEADLINE PROXIMA NOVA LIGHT, 
12-14 PT VERSALIEN

BLINDTEXT FÜR EINE MAX. ZWEIZEILIGE SUBLINE 
PROXIMA NOVA SEMIBOLD, 10 PT VERSALIEN

Blindtext für Kliniknamen, Meta Regular Normal, 10 pt

HEADLINE PROXIMA LIGHT 12PT

SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD 10PT
Fließtext Meta Roman Normal maio cumque occae nonse 
nonsequam, consequ istrum esciand anderat eum reper-
nam, tem alia el ium verum rem quatur audis eos quiae 
aut prati odi ut volupta volescia et verecul lautatus eicae lit 
volorem quam aribusdaes doluptis eostis exerchi ciaerio 
nserumet libus adi utendi odicium est ipsae. Cimint entem 
lautemo ditio. Essum quas commo conseris cusaesent el 
ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost eatem 
ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori del 
iderum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta tusdam, 
in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor sundantiis 
maio incias magnimi nient, eation perum fugiae voluptae 
endae poreius eatiume venihit aut vidiam, apitin re, et 
volupta tiaepta 

SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD 10PT
Fließtext Meta Roman Norma explam, officitas doluptate 
quae pa vollore sam, sapiend endissi cum, tempore cus 
aliciae nis cus dolori illia volecest, omnis dunt.

Fließtext Meta Roman Medium Grau conseris cusaesent el 
ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost eatem 
ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori del 
iderum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta tusdam, 
in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor sundantiis 
maio incias magnimi nient, eation perum fugiae voluptae 
endae poreius eatiume venihit aut vidiam, apitin re, et vo-
lupta tiaepta tibusam sedisciis non restibus excerisit, assit 
ullent exped quod experrumquia volorro qui rempelectus 
quist endellabo. 

Fließtext Meta Roman Medium Grau conseris cusaesent el 
ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost eatem 
ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori del ide-
rum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta tusdam, in 
repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor sundantiis 
maio incias magnimi nient, eation perum fugiae voluptae 
endae poreius eatiume venihit aut vidiampuditis dolupta 
tusdam, in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor 
sundantiis maio incias magnimi nient, eation perum fugiae 
voluptae endae poreius eatiume venihit aut vidiam solorei-
unde repuditis dolupta tusdam, in repe cum nimusandist, 
occum, omnitis dolor sundantiis maio incias magnimi nient, 
eation perum fugiae voluptae endae

HEADLINE PROXIMA LIGHT 12PT

SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD 10PT
Fließtext Meta Roman Normal maio cumque occae nonse 
nonsequam, consequ istrum esciand anderat eum reper-
nam, tem alia el ium verum rem quatur audis eos quiae 
aut prati odi ut volupta volescia et verecul lautatus eicae lit 
volorem quam aribusdaes doluptis eostis exerchi ciaerio 
nserumet libus adi utendi odicium est ipsae. Cimint entem 
lautemo ditio. Essum quas commo conseris cusaesent el 
ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost eatem 
ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori del 
iderum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta tusdam, 
in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor sundantiis 
maio incias magnimi nient, eation perum fugiae voluptae 
endae poreius eatiume venihit aut vidiam, apitin re, et 
volupta tiaepta 

SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD 10PT
Fließtext Meta Roman Norma explam, officitas doluptate 
quae pa vollore sam, sapiend endissi cum, tempore cus 
aliciae nis cus dolori illia volecest, omnis dunt.

Fließtext Meta Roman Medium Grau conseris cusaesent el 
ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost eatem 
ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori del 
iderum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta tusdam, 
in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor sundantiis 
maio incias magnimi nient, eation perum fugiae voluptae 
endae poreius eatiume venihit aut vidiam, apitin re, et vo-
lupta tiaepta tibusam sedisciis non restibus excerisit, assit 
ullent exped quod experrumquia volorro qui rempelectus 
quist endellabo. 

Fließtext Meta Roman Medium Grau conseris cusaesent el 
ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost eatem 
ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori del ide-
rum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta tusdam, in 
repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor sundantiis 
maio incias magnimi nient, eation perum fugiae voluptae 
endae poreius eatiume venihit aut vidiampuditis dolupta 
tusdam, in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor 
sundantiis maio incias magnimi nient, eation perum fugiae 
voluptae endae poreius eatiume venihit aut vidiam solorei-
unde repuditis dolupta tusdam, in repe cum nimusandist, 
occum, omnitis dolor sundantiis maio incias magnimi nient, 
eation perum fugiae voluptae endae

HEADLINE PROXIMA LIGHT 12PT

Fließtext Meta Roman Medium Blau 
Fließtext Meta Roman Norma
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi 

conseris cusaesent el ipsandipsunt 
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi

Fließtext Meta Roman Medium Blau 
Fließtext Meta Roman Norma 
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi 

Fließtext Meta Roman Norma 
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi

SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD 10PT
Fließtext Meta Roman Norma explam, officitas doluptate 
quae pa vollore sam, sapiend endissi cum, tempore cus 
aliciae nis cus dolori illia volecest, omnis dunt.

Fließtext Meta Roman Medium Grau conseris cusaesent 
el ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori 
del iderum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta 
tusdam, in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor 
sundantiis maio incias magnimi nient, eation perum 
fugiae voluptae endae poreius eatiume venihit aut 
vidiam, apitin re, et volupta tiaepta tibusam sedisciis non 
restibus excerisit, assit ullent exped quod experrumquia 
volorro qui rempelectus quist endellabo. 

AB
ST

AN
D

 R
AN

D
 10

 M
M

AB
ST

AN
D

 R
AN

D
 10

 M
M

AB
ST

AN
D

 R
AN

D
 10

 M
M

AB
ST

AN
D

 R
AN

D
 10

 M
M

AB
ST

AN
D

 R
AN

D
 10

 M
M

ABSTAND RAND 10 MM

ABSTAND RAND 14 MM

BEGINN RASTER
UNTERKANTE 
KLINIKUM

HEADLINE PROXIMA LIGHT 12PT

Fließtext Meta Roman Medium Blau 
Fließtext Meta Roman Norma
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi 

conseris cusaesent el ipsandipsunt 
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi

Fließtext Meta Roman Medium Blau 
Fließtext Meta Roman Norma 
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi 

Fließtext Meta Roman Norma 
autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi

HEADLINE PROXIMA LIGHT 12PT

SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD 10PT
Fließtext Meta Roman Normal maio cumque occae nonse 
nonsequam, consequ istrum esciand anderat eum 
repernam, tem alia el ium verum rem quatur audis eos 
quiae aut prati odi ut volupta volescia et verecul lautatus 
eicae lit volorem quam aribusdaes doluptis eostis exerchi 
ciaerio nserumet libus adi utendi odicium est ipsae. 
Cimint entem lautemo ditio. Essum quas commo conseris 
cusaesent el ipsandipsunt autem quatentum, optatur 
moluptiost eatem ium hitat aut aliciat eatendi dolorro vi-
dendit volori del iderum inisquatur soloreiunde repuditis 
dolupta tusdam, in repe cum nimusandist, occum, om-
nitis dolor sundantiis maio incias magnimi nient, eation 
perum fugiae voluptae endae poreius eatiume venihit aut 
vidiam, apitin re, et volupta tiaepta 

SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD 10PT
Fließtext Meta Roman Norma explam, officitas doluptate 
quae pa vollore sam, sapiend endissi cum, tempore cus 
aliciae nis cus dolori illia volecest, omnis dunt.

Fließtext Meta Roman Medium Grau conseris cusaesent 
el ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost 
eatem ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori 
del iderum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta 
tusdam, in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor 
sundantiis maio incias magnimi nient, eation perum 
fugiae voluptae endae poreius eatiume venihit aut 
vidiam, apitin re, et volupta tiaepta tibusam sedisciis non 
restibus excerisit, assit ullent exped quod experrumquia 
volorro qui rempelectus quist endellabo. 

Fließtext Meta Roman Medium Grau conseris cusaesent 
el ipsandipsunt autem quatentum, optatur moluptiost ea-
tem ium hitat aut aliciat eatendi dolorro videndit volori del 
iderum inisquatur soloreiunde repuditis dolupta tusdam, 
in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor sundantiis 
maio incias magnimi nient, eation perum fugiae voluptae 
endae poreius eatiume venihit aut vidiampuditis dolupta 
tusdam, in repe cum nimusandist, occum, omnitis dolor 
sundantiis maio incias magnimi nient, eation perum fu-
giae voluptae endae poreius eatiume venihit aut vidiam 
soloreiunde repuditis dolupta tusdam, in repe cum nimu-
sandist, occum, omnitis dolor sundantiis maio incias ma-
gnimi nient, eation perum fugiae voluptae endae
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BEISPIELE

TITELSEITEN BROSCHÜREN

BLINDTEXT FÜR DIE HEADLINE
BLINDTEXT FÜR DIE HEADLINE
BLINDTEXT FÜR ZWEIZEILIGE SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD//VERSALIEN
BLINDTEXT FÜR ZWEIZEILIGE SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD//VERSALIEN

Blindtext für Klinik, Abteilung, Station usw. in Meta Regular

BLINDTEXT FÜR DIE HEADLINE
BLINDTEXT FÜR DIE HEADLINE
BLINDTEXT FÜR ZWEIZEILIGE SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD//VERSALIEN
BLINDTEXT FÜR ZWEIZEILIGE SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD//VERSALIEN

Blindtext für Klinik, Abteilung, Station usw. in Meta Regular

Bei den Titelseiten der Broschüren sollten ganzseitige Bilder verwendet werden.

BLINDTEXT FÜR DIE HEADLINE
BLINDTEXT FÜR DIE HEADLINE
BLINDTEXT FÜR ZWEIZEILIGE SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD//VERSALIEN
BLINDTEXT FÜR ZWEIZEILIGE SUBLINE PROXIMA SEMIBOLD//VERSALIEN

Blindtext für Klinik, Abteilung, Station usw. in Meta Regular
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POSTER

Für die Poster werden unterschiedliche Gestaltungsmöglichkeiten angeboten. Als Grundlage dafür dient 
das Gestaltungsraster. Je nach Bedarf kann mit einem Bild, einer Farbfläche oder beidem gearbeitet 
werden.

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA 
NOVA LIGHT

BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA 
SEMIBOLD

07. NOVEMBER 2017  |  12:30 Uhr 

Blindtext Klinik/Abteilung Meta Normal 
Roman/ Blindtext Klinik/Abteilung Meta 
Normal Roman/ Blindtext Klinik/Abtei-
lung Meta Normal Roman/ Blindtext Kli-
nik/Abteilung Meta Normal Roman

QUADRAT 46 X 46 MM

LOGO 40 X 40 MM

ABSTAND RAND 7 MM

SPALTENABSTAND 3 MM

BEGINN RASTER
UNTERKANTE KLINIKUM

ABSTAND RAND 10 MM

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA 
NOVA LIGHT

BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA 
SEMIBOLD

07. NOVEMBER 2017  |  12:30 Uhr 

Blindtext Klinik/Abteilung Meta Normal 
Roman/ Blindtext Klinik/Abteilung Meta 
Normal Roman/ Blindtext Klinik/Abtei-
lung Meta Normal Roman/ Blindtext Kli-
nik/Abteilung Meta Normal Roman

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA 
NOVA LIGHT

BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA 
SEMIBOLD

07. NOVEMBER 2017  |  12:30 Uhr 

Blindtext Klinik/Abteilung Meta Normal 
Roman/ Blindtext Klinik/Abteilung Meta 
Normal Roman/ Blindtext Klinik

BLINDTEXT HEADLINE PROXIMA 
NOVA LIGHT

BLINDTEXT SUBLINE PROXIMA NOVA 
SEMIBOLD

07. NOVEMBER 2017  |  12:30 Uhr 

Blindtext Klinik/Abteilung Meta Normal 
Roman/ Blindtext Klinik/Abteilung Meta 
Normal Roman/ Blindtext Klinik/Abtei-
lung Meta Normal Roman/ Blindtext Kli-
nik/Abteilung Meta Normal Roman



[ 22 ]

Prof. Dr. med. Mustermann

Institut für Muster
Medizinische Fakultät Heidelberg

Institute of Pattern
Heidelberg University

Im Neuenheimer Feld 007 | 69120 Heidelberg
Tel 06221 123456 | Fax 06221 123457
k.l.muster@med.uni-heidelberg.de
www.klinikum.uni-heidelberg.de

BEISPIELE

VISITENKARTEN

Die Bestellformulare für die Visiten- und Terminkarten finden Sie auf unserem Markenportal 
design.UKHD.de.

GESCHÄFTSAUSSTATTUNG

Visitenkarte Originalgröße
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BRIEFPAPIER UND -UMSCHLAG

Regelung
Logos von anderen Institutionen werden im rechten, mittleren Bereich des Funktionsfeldes positioniert.

	
  
	
  	
  Ambulanter Arztbrief 
	
  

	
  
	
  
Seite	
  2	
  

dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor dolore invidunt ut labore et 
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet 
clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, 
consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam 
erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, 
no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing 
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. 
At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus 
est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy 
eirmod tempor dolore 

 

DIN-Lang Briefumschlag 
Verkleinerung 50 %

Briefpapier Verkleinerung 50%

	
  
	
  
Universitätsklinikum Heidelberg  ⎜ Im Neuenheimer Feld 672  ⎜ 69120 Heidelberg 

	
  	
  	
  

Prof . Dr. Hans Mustermann 
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Straße 

 

PLZ ORT 

 
 
 
 
Betreff  
 
Sehr geehrte/r 
 
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod 
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero 
eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea 
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, 
consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et 
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo 
dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem 
ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed 
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed 
diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd 
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor 
sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut 
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et 
justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est 
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, 
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, 
sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita 
kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum 
dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt 
ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et 
justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est 
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, 
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, 
sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita 
kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum 
dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt 
ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et 
justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est 
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, 
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, 
sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita 
kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum 

01.12.2017	
  

Neurologie | Prof. Dr. Dr. h.c. W. Hacke | Im Neuenheimer Feld 400 | 69120 Heidelberg

Bereich für 

weitere Logos 
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VORLAGEN

POWERPOINT-PRÄSENTATION

Wir raten davon ab, die Hausschriften Proxima Nova bzw. Meta für Präsentationen zu verwenden. Sie 
sind auf externen Computern nur sehr selten vorhanden – dies führt zu Darstellungsproblemen in der 
Präsentation. Die Schrift Calibri existiert auf allen Computern als PC-Standardschrift und ist die offizielle 
Powerpoint-Präsentationsschrift der Medizinischen Fakultät.

Logos anderer Institutionen werden unterhalb des Logos auf Höhe des Akronyms positioniert. Bei Ko-
operationen oder Gemeinschaftsveranstaltungen mit dem Klinikum kann das Logo der Medizinischen 
Fakultät mit den Logos der Partner auf gleicher Ebene genannt werden. 

Die Vorlagen der Powerpoint-Präsentationen finden Sie auf unserem Markenportal design.UKHD.de.

Titelvariante	
  1	
  
November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
  

Titelvariante	
  2	
  
November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
  

Zentrum	
  für	
  Molekulare	
  Biologie	
  der	
  Universität	
  Heidelberg	
  
WissenschaGsbereich	
  XXX	
  unter	
  der	
  Leitung	
  Prof.	
  Mustermann	
  
Außenstelle	
  in	
  Heidelberg/Handschuhsheim	
  
Im	
  Neuenheimer	
  Feld	
  283,	
  69120	
  Heidelberg	
  

Titelvariante	
  3	
  
November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
  

Titelvariante	
  4	
  
November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
  
November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
  

November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
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  Max	
  Mustermann	
  
November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
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  Mustermann	
  

November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
  

Titelvariante	
  5	
  
November	
  2017	
  Prof.	
  Dr.	
  Max	
  Mustermann	
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Logogröße A0 160 x 160 mm
Abstand Rand 40 x 40 mm

40 mm

40 mm

Standard-Kongressposter Medizinische Fakultät
Standard-Kongressposter Medizinische Fakultät

Logogröße A0 160 x 160 mm
Abstand Rand 40 x 40 mm

40 mm

40 mm

40 mm

40
 m

m

31,75mm
84mm

alle Farben gesoftet 
möglich

Überschriftbeginn im Farbfeld

Überschriftbeginn max. ab hier

Logo positiv 70 % verringert
112 x 112 mm

31
,7

5 
m

m
40

 m
m

128,8 mm

Textfeld max. 600 mm

Logogröße A0 160 x 160 mm
Abstand Rand 40 x 40 mm
Logogröße A0 160 x 160 mm
Abstand Rand 40 x 40 mm

Platz für die Überschrift auf einem Kooperationen-Kongressposter

158 mm158 mm158 mm158 mm

196 mm 160,5 mm

Logo positiv 70 % verringert
112 x 112 mm Strich in Hausfarbe 100 %

3 Pt

Freiraum bis hier – 
danach Gestaltung möglich
Höhe 196 mm

40 mm

31,75mm

40
 m

m

KONGRESS-POSTER

Die Kongress-Poster, die in Powerpoint angelegt sind, liegen im Downloadbereich des Markenportals 
design.UKHD.de als Hoch- und Querformat bereit. 
Die Schrift Calibri ist die offizielle Powerpoint-Präsentationsschrift, die für Kongressposter zu verwenden ist.

Die Vorlagen der Powerpoint-Präsentationen finden Sie auf unserem Markenportal design.UKHD.de.

RGB (Rot/Grün/Blau) Farbwerte: 

Hausfarbe 

Medizinische Fakultät

198/26/39

Cool Grey 11

84/84/85 = 50 %

Logogröße A0 160 x 160 mm
Abstand Rand 40 x 40 mm

Die Postervorlagen
stehen Ihnen in A0 hoch/quer – Deutsch/Englisch  zur Verfügung.

Es gibt zwei Varianten; in einem steht das Logo in einem fiktiven  
Quadrat. Für den umlaufenden Balken können die Hausfarbe und 
die Zusatzfarbe (abgesoftet)  verwendet werden. Außerdem gibt es 
die Variante für Kooperationen auf Weiß. 

Zu anderen Größen
Bei Formatänderung muss das Logo proportional skaliert werden, da 
es sonst verzerrt werden würde. Das Element (Siegel mit Balken) ko-
pieren, neues Dokument anlegen, Seitengröße einrichten, Element 
einfügen und durch proportionales Skalieren anpassen. 

Hintergrund
Der Hintergrund bleibt weiß. 

Farben
Das Farbspektrum wird hauptsächlich durch die Hausfarbe Rot ge-
prägt. Sie ist die Primärfarbe. Im Zusatzfarbenbereich steht eine 
weitere Farbe zur Auswahl, die eine Vielfältigkeit der Kommunikati-
onsmaterialien erlauben, jedoch einen konsistenten und unverwech-
selbaren Außenauftritt gewährleisten. Die vorgeschlagenen Zusatz-
farbe kann als Schmuckfarbe verwendet werden, z. B. für Diagramme 
und Text; Abstufungen der Farbe in 10 %-Schritten ist möglich.

Schrift
Als Headline wird die Schriftgröße 80 Pt Hausfarbe 198/26/39 emp-
fohlen; bei der Subline Schriftgröße 33 Pt Hausfarbe.
Als Schriftart sollten Sie (alternativ zur Hausschrift Meta) die Calibri 
verwenden. Vermeiden Sie das Mischen von Schrifttypen und ver-
zichten Sie auf Zierschriften.

Dateien prüfen
auf Office 2010 (PC)
Office 2011 (Mac)

Um eine optimale Funktion zu gewährleisten, sollten die aktuellen 
Servicepacks und Office Versionen installiert sein. Bitte wenden Sie 
sich bei Problemen an den EDV-Service ihrer Klinik.

Unternehmenskommunikation/Medienzentrum
Universitätsklinikum und Medizinische Fakultät Heidelberg
www.uniklinikum-heidelberg.de/ukom

PrimärfarbePrimärfarbe

Sekundärfarbe

Zur Anwendung der Kongressposter-Vorlagen 
der Medizinischen Fakultät

Logogröße A0 160 x 160 mm
Abstand Rand 40 x 40 mm

Zusatzfarben CMYK: 5/10/20/25

RGB: 199/189/173

Pantone: 7528

HEX: c6bcad
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VORLAGEN / FLYERTOOL

E-MAIL-SIGNATUR

Eine einheitliche E-Mail-Signatur bewirkt einen starken Außenauftritt und großen Wiedererkennungswert. 
Die E-Mail-Vorlage mit Anleitung zum Installieren der Signatur finden Sie auf unserem Markenportal 
design.UKHD.de.

Andreas Hafner
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Sehr geehrte Damen und Herren,
Sed iaculis malesuada mollis. Vivamus felis magna, 
vehicula in malesuada eu, luctus vel sapien. Pellentesque 
nec metus vitae turpis ornare aliquam. Proin id sagittis felis. 
Sed eu turpis et purus mollis rutrum nec nec urna.

Cras malesuada urna vel sem tincidunt in auctor erat 
dignissim. Nulla facilisi. Vivamus dui nunc, mollis commodo 
gravida eu, gravida eu augue. Integer convallis lacinia 
turpis, nec lacinia dolor egestas nec. Nunc a odio ut neque 
malesuada lobortis ac id libero.

Ab
se

nd
er

 (S
te

m
pe

l)

U
ni

ve
rs

it
ät

sk
lin

ik
um

 H
ei

de
lb

er
g 

S
ek

re
ta

ri
at

 
Fr

au
 X

YZ
Im

 N
eu

en
he

im
er

 F
el

d 
67

2 
69

12
0 

H
ei

de
lb

er
g

Flyer und Poster selbst erstellen – ohne Grafikkenntnisse! Mit dem Onlinetool können Sie zwei- bis acht-
seitige Flyer sowie Poster bis DIN A2 selbst erstellen.

Das Design für das Flyertool ist angepasst und erscheint mit neuem Logo und Akronym. 

Den Zugang dafür erhalten Sie über die E-Mail-Adresse: design@UKHD.de

FLYERTOOL

Verkleinerung 50 %
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Telefon/Fax

4. Interdisziplinäres Herz
Symposium Heidelberg
Konotrunkale Anomalien

Samstag, 13. Mai 2017

9:00 Uhr bis 13:00 Uhr

Hörsaal der Universitäts-Frauen- und 
Kinderklinik

Pränatalmedizin der Frauenklinik Heidelberg, 
Pädiatrische Kardiologie Heidelberg und 
Kinderherzchirurgie Heidelberg
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MARKENPORTAL | INTERNET

MARKENPORTAL

Zentraler Ort, an dem Sie ab sofort alle wichtigen Informationen zum Thema Marke finden, ist das ei-
gens erstellte Markenportal design.UKHD.de.

Hier werden künftig auch Aktualisierungen und Weiterentwicklungen des Designs präsentiert werden.

Neben einem umfangreichen FAQ-Katalog finden Sie im Markenportal auch einen großen Downloadbe-
reich für Vorlagen von Briefbögen, Powerpoint-Präsentationen sowie Kongress-Postern in unterschied-
lichen Formaten und auf Deutsch und Englisch. Ebenso sind Bestellformulare für Visitenkarten und 
Terminzettel, E-Mail-Footer, der Styleguide u.v.m. hinterlegt.
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Der Relaunch der Website, der ein zentrales Element der Markenbildung darstellt, wird 2018 umgesetzt. 
Hierfür wird ein separater Styleguide erstellt werden.

INTERNET
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KONTAKT

KONTAKT

Bei allen Fragen rund um das Corporate Design stehen Ihnen die Mitarbeiter/innen der Unternehmens-
kommunikation gerne zur Verfügung.

Von Kliniken oder Instituten beauftragte Agenturen werden gebeten, zwecks Erstabstimmung und Freigabe- 
prozess mit der Unternehmenskommunikation Kontakt aufzunehmen.

Sie erreichen uns telefonisch unter 06221 56-34220 oder per E-Mail design@UKHD.de.

IMPRESSUM

Universitätsklinikum Heidelberg und Medizinische Fakultät Heidelberg
Unternehmenskommunikation
Im Neuenheimer Feld 672
69120 Heidelberg
 
Tel: 06221 56-34220
Fax: 06221 56-33503
E-Mail design@UKHD.de
 
Stand Dezember 2017
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NUR DAS OFFIZIELLE LOGO VERWENDEN
In allen Printmedien ist die Standardversion des Logos einzusetzen. Das Logo darf nicht verändert wer-
den. Die Typografie wurde so modifiziert, dass das Logo (Siegel und Text) zu einem Quadrat angeordnet  
ist. Formale Änderungen oder die Verwendung von Logo-Bestandteilen sind nur im gestalterischen 
Kontext zulässig und bedürfen der Freigabe durch die Unternehmenskommunikation.

AKRONYM STEHT IMMER MIT LOGO
Die visuelle Präsenz des Logos wird durch die Anordnung auf einem fiktiven Quadrat verstärkt, welches 
besonders in der Negativdarstellung sichtbar ist. Das Akronym darf nicht alleine stehen, sondern wird 
diagonal zum Logo rechts unten positioniert (Ausnahme Briefpapier-Folgeseiten).

HAUSSCHRIFT BEI TEXTEN VERWENDEN
Typografische Elemente sind für das Erscheinungsbild einer Marke entscheidend – außer durch Form 
und Farbe wird es insbesondere durch die Schrift definiert und transportiert. Durch den konsequenten 
Einsatz wird eine einheitliche Darstellung erreicht. Die Hausschrift Proxima Nova (Versalien) wird für 
Headlines und Sublines verwendet, für Fließtext soll die Hausschrift Meta in den vorgesehenen Schnitten 
angewendet werden. Die Schrift Calibri existiert auf allen Computern als PC-Standardschrift und ist die 
offizielle Powerpoint-Präsentationsschrift des Universitätsklinikums. 

SCHRIFTFARBE IMMER IN PRIMÄRFARBE ODER GRAU
Die Durchgängigkeit und optimale Lesbarkeit des typografischen Auftritts wird durch eine klare und kon-
trastreiche Schriftfarbe erheblich optimiert. Die Primärfarbe Rot und die Farbe Grau (hauptsächlich für 
Texte) bilden die Grundlage für die typografische Darstellung in allen Medien.

SEKUNDÄR- UND ZUSATZFARBEN DEZENT VERWENDEN
Zu der Primärfarbe Rot kann die Sekundärfarbe Grau dezent verwenden werden; ihr Anteil sollte immer 
deutlich geringer ausfallen. Auch der Einsatz der Zusatzfarbe sollte mit Bedacht gewählt werden.

>> DER STYLEGUIDE ZEIGT EINE RICHTUNG UND WEIST DIE ELEMENTE EINES EIN-
HEITLICHEN CORPORATE DESIGNS AUS. VERANTWORTSVOLLE GESTALTERISCHE 
ARBEIT KANN ER ALLERDINGS NICHT  ERSETZEN. DER ERFOLGREICHE UMGANG 
MIT DEN GUIDELINES SETZT BEI DEN DAMIT ARBEITENDEN GESTALTERN KREATIVITÄT
UND ERFAHRUNG VORAUS.

DIE WICHTIGSTEN REGELN
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